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VISION: BESSERE LEBENSQUALITAT UND BESSERE MOBILITATSQUALITAT.

GLEICHZEITIG. TROTZ WACHSTUM.

‘ Lebensqualitat

(s:b\
Zentrum
Zentrum Stadt- Lebensmittelpunkt

(\ zentrum im Quartier
Sub Sub
Zentrum [—\ Zentrum

Sub

Zentrum

Sub-
Zentrum

Vielfaltige
Quartierstypen

Hohe Aufenthaltsqualitat
im offentlichen Raum

Mobilitatsqualitat

Individuelle Mobilitatshedurfnisse erfillen

Ruckwirkungen auf Dritte /
die Allgemeinheit begrenzen

Angebotsvielfalt fordern
Kooperation & Wettbewerb
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WAHREND STADTE MIT DEN FOLGEN DER MASSENMOTORISIERUNG KAMPFEN,
STREBEN SIE GLEICHZEITIG ANSPRUCHSVOLLE ZUKUNFTSBILDER AN

" Wunsch
Realitat Bessere Mobilitit auf weniger Flche erdffnet
Stadten neue Gestaltungsmoglichkeiten

Stadte kampfen mit den Folgen der Massenmotorisierung

Immissionen
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TATSACHLICH IST ES MOGLICH, DIE ZUKUNFTSBILDER ZU ERREICHEN.
DREI EINFLUSSGROSSEN MACHEN ES MOGLICH.

Realitt: Konﬂlkt Anspruch Harmome

Mobilitatsbedurfnisse

Technologien

Investitionsstrategien

iImmissionen
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PKW-BESITZER SIND KEINE NOTORISCHEN AUTOFAHRER - DAS EROFFNET
CHANCEN FUR STADTE UND DIE BMW GROUP GLEICHERMASSEN

| Mobilitatsbediirfnisse PKW-Besitzer*

=
Technologien -

Investitionsstrategien

Objektive
PKW-Abhéngigkeit

20 % 30 %

>~ Uberwiegend iltere Fahrzeuge

V

Multi-modale (Auto-) Mobiliat nach Bedarf wird hoher gewertet als PKW-Besitz

35 % 15%

>~ Chance fiir Stadte: Den Anderungswilligen den Weg bahnen

Subjektive
PKW-Abhiingigkeit > Chance fir BMW Group: Zusatzliche Kunden und Geschaftspotenziale
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NEUE TECHNOLOGIEN ERLAUBEN ES, DIE MOBILITATSBEDURFNISSE NOCH
BESSER ZU ERFULLEN UND DIE VERKEHRSPROBLEME ZU LOSEN

' Mobilitatsbediirfnisse

Technologien

‘ Investitionsstrategien

SEI’VICES

| Automated Connected_ Electrified

L 1 ; .‘z '
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MITHILFE DER DIGITALISIERUNG LASST SICH DIE ANGEBOTSLUCKE
SCHLIESSEN - EINE ENTSCHEIDENDE WENDE IN DER VERKEHRSPOLITIK

' Mobilitatsbediirfnisse

Technologien

‘ Investitionsstrategien

PKW-Besitz Zentrales Problern. 5PNV
Zu groBe Angebotsliicke
> Hohe Flexibilitat > Geringe
Flexibilitat
> Sehrgute Digitalisierung verringert die Struktur-Differenzen
Privatsphare > Massenbeforder
ﬁ _ ung
> Kein Biindelung
_ PKW-affine ODM-Angebote Flexible OPNV-Angebote > g‘fhghf“e
> €lkm relativ > Relativ hohe Flexibilitit > Mittlere Flexibilitit undelung
hoch > Relativ gute Privatsphare > Mittlere Privatsphare _
> Mittlere Biindelung > Hohe Biindelung > €/kmrelativ
> €/km auf mittlerem Niveau > €/km auf unterem Niveau genng

m Isarliger
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UNTERNEHMEN UND KAPITALMARKT INVESTIEREN SEHR STARKIN NEUE
MOBILITATSFORMEN UND TECHNOLOGIEN

Mobilitatsbedurfnisse

Technologien %'J‘ DriveNOW a moovel
< ParkNow car B .
G f@ll@ [ ChargeNow 2G0 mytaxi
MOooVit

MO | A Volkswagen
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UNTERNEHMEN UND KAPITALMARKT INVESTIEREN SEHR STARKIN NEUE
MOBILITATSFORMEN UND TECHNOLOGIEN
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DIE VISION REALITAT WERDEN LASSEN: AUSGANGSPUNKT SIND WOHL-
DEFINIERTE QUALITATSZIELE UND NICHT DAS MOBILITATSVERHALTEN

Politik-Ziele / Nutzen Wirkungen

fur Kunden =Wahler

Ziel-Werte MaBnahmen-Mix , :
(erkungs-AnaIyse je MaBnahme)

-------------------------------------------------- 1
!
Angebots-Verbesserungen !
> OPNV-Angebot Multi- / 1
Ergebnis-Ziele Ergebnis-Zielwert = ACESPortfolio  [UIGIE i Direkte Wirkungen
> Aufwertung des 6ff. Raums > Effizienzsteigerung x% p.a. > Radverkehr modale : et 1 nicht intendiert e
> Parkplatzsuchverkehr > Max. 1 Minute (statt 20 Min) > Neue Konzepte Vernetzung - I -
e = Erreichung I > Bezahlbarkeit fiir
> Verkehrsfluss > Qualitatsstufe 1 (statt 6) I 1> Ergebnis-Ziele Bediirftige
> Immissionen > Einhalten der Grenzwerte Rahmenbedingungen : L> Prozess-Ziele |
1
> Dynamische und differenzierte Preise I
. ) oder Nutzungsprivilegien im 6ff. Raum I . .
Prozess-Ziele Prozess-Zielwert Wettbewerb o I Indirekte Wirkungen
> Wille zur Verénderung > Zufriedenheit mit - Wetibewerbsneuiratitat 1R o
> Zufriedenheit mit > Prozess > 70% 1 intendiert nicht intendiert (*)
> Prozess > Ergebnissen>70% L : i Eﬁfﬁ;@ﬁ;grad i
> Ergebnissen Pal‘FIZIpat_IOI‘I b2 Modl Splt -
> Birger-Beirat I
A > 30 Pilot-Quartiere |
: > Zufriedenheitsbefragungen I (*)Nicht-intendierte Wirkungen lassen sich i.d.R. mitigieren,
1

L _m_ ___________________________________________________ 2.B. iiber Sondertarife fiir Bediirftige
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THANK YOU VERY MUCH FOR YOUR ATTENTION

Postal Address
Petuelring 130, 80788 Munchen

Visitors‘ Address
Parkring 19, 85748 Garching b. Minchen

Phone
+49 151 601 15 481

Dr. Carl Friedrich Eckhardt

Head of Center of Competence Urban Mobility eMail
Carl-Friedrich.Eckhardt@BMWGroup.com
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